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В основі айдентики — ідея 
кольороцентричності 
української культури. Тому 
при створенні будь-яких носіїв 
у рамках візуального стилю 
важливо пам’ятати про колір  
як ключовий засіб виразності.

Логотип складається зі знака  
та шрифтової частини. Існує кілька 
варіантів побудови залежно  
від композиції макета.
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Кольори логотипа

HEX
#ff4a00

RGB
255/74/0

CMYK
0/85/100/0

HEX
#ff6500

RGB
255/74/0

CMYK
0/75/100/0

HEX
#f58220

RGB
255/74/0

CMYK
0/60/100/0

HEX
#f99d1c

RGB
255/74/0

CMYK
0/45/100/0

HEX
#fdb913

RGB
255/74/0

CMYK
0/30/100/0

HEX
#fdb913

RGB
255/74/0

CMYK
0/15/100/0

Горизонтальна версія

Основна версія логотипа. 
Використовується у фірмових 
макетах у межах айдентики, 
сувенірній продукції  
та інших випадках, коли 
застосування логотипа дозволяє 
композиція.

Вертикальна версія

Використовується у ситуаціях, 
коли потрібно розташувати 
логотип самостійно  
по центру. Також рекомендовано 
застосовувати у великому 
переліку партнерських лого, 
що мають різну за геометрією 
композицію.

Збільшена шрифтова частина

Додаткова версія логотипа. 
Застосовується у ситуаціях, коли 
шрифтова частина стандартної 
версії логотипа недостатньо 
читабельна у потрібному розмірі 
в макеті.
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Чорно-біла версія

Для ситуацій, коли кольорове 
відображення логотипа  
є  неможливим, та макетів,  
що за естетикою вимагають 
чорно-білого рішення.

Версія для темного тла

Версія із білою шрифтовою 
частиною. Рекомендовано 
використовувати, коли 
темний відтінок тла заважає 
читабельності шрифтової 
частини стандартного 
логотипа.

Мінімальний розмір логотипа

По можливості  
не рекомендовано 
використовувати логотипи 
меншого розміру, ніж вказано 
на ілюстраціях.

Фірмовою гарнітурою бренда  
є шрифт Ukrainian Institute.

Гарнітура має 5 різних 
накреслень: Bold, Regular 
Condensed, Regular, Italic, Light.
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82 px

22 mm

110 px

10mm

55 px
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Ukrainian Institute
Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

АБВГҐДЕЄЖЗИІЇЙКЛМНОПРСТУФХЦ
ЧШЩЬЮЯ
абвгґдеєжзиіїйклмнопрстуфхцчшщь
юя

1234567890

Ukrainian
Institute
Condensed
Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

АБВГҐДЕЄЖЗИІЇЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЬЮЯ
абвгґдеєжзиіїйклмнопрстуфхцчшщьюя

1234567890

Ukrainian Institute
Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

АБВГҐДЕЄЖЗИІЇЙКЛМНОПРСТУФХЦЧ
ШЩЬЮЯ
абвгґдеєжзиіїйклмнопрстуфхцчшщьюя

1234567890

Ukrainian Institute
Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

АБВГҐДЕЄЖЗИІЇЙКЛМНОПРСТУФХЦЧ
ШЩЬЮЯ
абвгґдеєжзиіїйклмнопрстуфхцчшщьюя

1234567890

Ukrainian
Institute
Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

АБВГҐДЕЄЖЗИІЇЙКЛМНОПРСТУФХЦЧ
ШЩЬЮЯ
абвгґдеєжзиіїйклмнопрстуфхцчшщьюя

1234567890

Базові шрифтові накреслення  
для використання

Для макетів постерного типу:
Ukrainian Institute Bold для заголовків  
та Ukrainian Institute Condensed  
Regular для підзаголовків.

Для текстових макетів:
Ukrainian Institute Bold для заголовків  
та Ukrainian Institute Regular для 
основного масиву тексту.

Правила використання  
додаткових шрифтових  
накреслень

Для макетів із інформацією різних 
типів можна використовувати 
додаткові накреслення. Не бажа-
но застосовувати у межах однієї 
площини макета більше 3-х різних 
накреслень.

Щоб зберігати візуальну цілісність 
різних носіїв, рекомендовано опи-
ратись на ієрархію типів інформа-
ції, наведену поряд.

Заголовок
Ukrainian Institute 
Bold
Підзаголовок Ukrainian Institute 
Condensed
Ключова інформація Ukrainian Institute Condensed
Основні деталі Ukrainian Institute Bold

Масив тексту Ukrainian Institute Regular
Масив тексту Ukrainian Institute Regular
Масив тексту Ukrainian Institute Regular
Масив тексту Ukrainian Institute Regular
Масив тексту Ukrainian Institute Regular
Масив тексту Ukrainian Institute Regular
Масив тексту Ukrainian Institute Regular
Масив тексту Ukrainian Institute Regular

Цитати та акценти в тексті Ukrainian 
Institute Italic

Додаткова до тексту інформація Ukrainian 
Institute Light

Як користуватись шрифтами?
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Заголовок 
постера

Ukrainian 
Institute Bold

Заголовки друкуються накресленням 
Ukrainian Institute Bold.
Для якісного візуального сприйняття 
рекомендовано робити заголовки 
короткими (2—4 слова) і по можливості 
виносити надлишок тексту до 
підзаголовка.

Кегль
Бажано, щоб розмір заголовка був 
помітно більшого розміру, ніж інші текстові 
об’єкти в макеті.

Інтерліньяж
Інтерліньяж в заголовку може 
дорівнювати розміру кегля, або навіть 
бути меншим на кілька пунктів, щоб 
текстовий блок виглядав цілісно.

Підзаголовок
постера

Ukrainian
Institute
Condensed
Regular

Підзаголовки друкуються накресленням 
Ukrainian Institute Condensed Regular.

Кегль
За розміром кегля підзаголовок може 
відноситись до заголовка як 1 до 1, або 
бути меншим, відповідно до довжини 
тексту підзаголовка. Максимальна 
рекомендована різниця розмірів кегля 
підзаголовка та заголовка — 1,5 раза. 
Підзаголовок завжди має лишатись 
другим за розміром кегля в макеті після 
заголовка, щоб зберігати ієрархію.

Інтерліньяж
Аналогічно до заголовка, може бути 1 до 1, 
чи менше.

Ключова інформація постера

Ukrainian Institute  
Condensed Regular

Ключова інформація друкується 
накресленням Ukrainian Institute Con-
densed Regular, але відчутно меншого 
кегля, ніж підзаголовок.

Що входить до категорії?
Цей тип інформації включає ключову для 
візуального повідомлення інформацію, яка 
має бути сприйнята глядачем наступною 
після заголовка та підзаголовка, 
наприклад, дата та місце проведення 
події.

Повідомлення має бути коротким, 
надлишок інформації краще виносити до 
основних деталей.

Кегль
Рекомендована різниця розміру кегля між 
підзаголовком та ключовою інформацією 
— не менше ніж у 1,5 раза. Якщо такі 
параметри не є можливими, бажано 
зберігати помітну візуальну різницю, щоб 
зберігалась ієрархія.

Інтерліньяж
Може бути від 100% до 140% від розміру 
кегля (чим менший кегль і чим більше 
інформації, тим більше відсоток для 
інтерліньяжу).

Основні деталі постера

Ukrainian
Institute
Bold

Основні деталі постера друкуються 
накресленням Ukrainian Institute Bold 
помітно меншого кегля за попередні 
типи інформації.

Що входить до категорії?
В основні деталі входить весь додатковий 
перелік невеликих текстових блоків, які 
потрібно розташувати в межах макета 
постерного типу. Це може бути адреса 
сайту, деталі по реєстрації, додаткові 
акценти, хештеги події тощо.

Кегль
Розмір кегля рекомендовано обирати в 
1,5—2 рази менший за розмір ключової 
інформації. Якщо такі параметри 
заважають читабельності основних 
деталей, то варто підібрати інші, 
зберігаючи помітну візуальну різницю в 
розмірі між ключовою інформацією та 
основними деталями.

Структуризація
Бажано по можливості обирати 
однаковий розмір кегля для всієї 
інформації цього типу і структурувати 
інформацію за допомогою візуального 
простору.

Якщо інформації у переліку основних 
деталей занадто багато, її можна 
додатково ділити за розміром кегля. Але 
бажано не використовувати понад два 
різних розміра кегля у межах категорії.

Інтерліньяж
Рекомендовано обирати від 100% до 140% 
від розміру кегля (чим менший кегль і чим 
більше інформації, тим більший відсоток 
для інтерліньяжу).

Детальні правила використання 
шрифтів
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Ukrainian
Institute
Regular

Постер
Ukraine Institute Regular можна 
використати в макеті постерного типу для 
невеликих додаткових масивів інформації, 
що не входять до категорії основних 
деталей. У такий спосіб можна додати 
потрібну інформацію, не перевантажуючи 
макет, і зберігаючи візуальну ієрархію.

Кегль та інтерліньяж рекомендовано 
обирати або відповідно параметрам 
основних деталей, або змінювати 
пропорції (кегль менший, інтерліньяж 
більший), залежно від обсягу інформації, 
яку потрібно розташувати.

Масив тексту
Для великих масивів тексту (у буклеті, 
каталозі тощо) Ukraine Institute Regular є 
основним накресленням.
Для великого об’єму тексту 
рекомендовано використовувати 
інтерліньяж 150%. По можливості, бажано 
застосовувати лівосторонню виключку.

Додаткова інформація  
(текст)

Ukrainian
Institute
Light

Ukraine Institute Light рекомендовано 
застосовувати для додаткової текстової 
інформації невеликих об’ємів, яка не 
потребує сильного акценту. Це можуть 
бути контактні дані, звання, адреса, 
примітки.

Накреслення дозволяє зберегти візуальну 
чистоту макета, розмістив усю потрібну 
інформацію. Бажано використовувати в 
макетах текстових типів, у парі з Ukraine 
Institute Regular.

Не бажано використовувати це 
накреслення як самостійне для дуже 
великих масивів інформації та важливих 
акцентів.

Цитати та акценти  
(текст)

Ukrainian
Institute
Italic

При верстці макетів із великими масивами 
тексту, для смислових акцентів та 
цитат рекомендовано використовувати 
накреслення Ukrainian Institute Italic. 
В одному масиві тексту накреслення 
бажано застосовувати в парі з Ukraine 
Institute Regular.
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Приклади  
типографії
В ілюстраціях наведено приклади 
постерів, що вміщують різні типи 
текстового контенту.

Не обов’язково в макеті мають бути 
присутні всі перелічені попередньо 
типи інформації, головне зберігати 
візуальну ієрархію подачі інформації.
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Сітка
Для розміщення інформації на постері 
існує фіксована модульна сітка.

Вона допомагає зберігати впізнава-
ність та пришвидшувати створення 
постера. Водночас сітка досить гнучка, 
і має широку варіативність.

Схему побудови сітки можна побачити 
на ілюстраціях справа. Побудова від-
штовхується від пропорцій логотипа.

За потреби модуль сітки можна ділити 
на пропорційні частини, щоб розмі-
стити інформацію. Чим більше блоків 
інформації — тим дрібніша сітка зна-
добиться для роботи. Але якщо об’єм 
контенту дозволяє, бажано залиша-
тись у межах стандартної сітки.
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Розміщення 
інформації  
на постері
Розміщення:
По вертикалі рекомендовано 
вирівнювати інформацію за лівою 
стороною модуля.
У крайній правій половині постера 
невелика кількість інформації  
(не більше 2-х маленьких блоків) 
— може бути вирівняна по правій 
стороні. Але якщо текстових блоків 
більше двох, і вони об’ємні  
за інформацією, то бажано триматись 
лівої сторони модуля.

По горизонталі рекомендовано 
вирівнювати за верхньою лінією, 
оскільки це рима до вирівнювання  
в логотипі. Але цей принцип  
не є догмою, якщо блоки інформації 
потребують повітря між собою. 
Вирівнювання на горизонталі 
логотипа має бути завжди по верхній 
лінії.

Виключка:
Рекомендовано використовувати 
лівосторонню виключку тексту.
Для додаткової інформації можна 
застосовувати правосторонню 
виключку тексту у правій половині 
сітки. Зокрема, якщо треба розмістити 
та вирівняти велику кількість текстової 
інформації (наприклад, перелік імен).
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Кольорова 
палітра тла 
Для тла постера використовується 
палітра з 5 кольорів, кожен з яких 
має три варіанти насиченості,  
від світлого до яскравого.

HEX
#ff6500

RGB
255/101/2

CMYK
0/75/100/0

HEX
#f6a681

RGB
246/166/129

CMYK
0/45/50/0

HEX
#ecd9d2

RGB
236/217/210

CMYK
5/15/15/0

HEX
#157a2e

RGB
21/122/46

CMYK
90/30/100/0

HEX
#80bc86

RGB
128/188/134

CMYK
50/5/60/0

HEX
#cfd8bd

RGB
207/216/189

CMYK
20/5/30/0

HEX
#7c2d98

RGB
124/45/152

CMYK
65/95/0/0

HEX
#af7ccb

RGB
175/124/203

CMYK
35/60/0/0

HEX
#e4c0ec

RGB
228/192/236

CMYK
10/30/0/0

HEX
#3a5dd3

RGB
58/93/211

CMYK
80/70/0/0

HEX
#8b98c4

RGB
139/152/196

CMYK
50/35/0/0

HEX
#c7d0d9

RGB
199/208/217

CMYK
20/15/5/0

HEX
#000000

RGB
0/0/0

CMYK
0/0/0/100

HEX
#817d7d

RGB
129/125/125

CMYK
0/0/0/60

HEX
#cdcdcd

RGB
205/205/205

CMYK
0/0/0/25
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Використання 
кольору  
в постерах 
Колір тла постера обирається  
з фірмової палітри відповідно  
до візуального наповнення постера.

Вертикальний напис зліва  
є кольоровим, щоб візуально 
підтримувати колір логотипа  
та додатково розкривати 
ідею кольору в айдентиці. 
Рекомендовано використовувати 
помаранчевий колір HEX #ff6500.
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Розміщення 
ряду 
партнерських 
лого 
Головні партнери:
Якщо партнерів не більше 4-х,  
і їх логотипи мають рівний статус  
із логотипом Українського інституту, 
то їх можна розмістити в ряд  
на рівні логотипа УІ, помістивши 
вгорі або внизу сітки.

Інші партнери:
Для розміщення об’ємного ряду 
партнерських логотипів існує 
додаткова сітка, добудована  
на основі модуля логотипа.  
За потреби кількість рядів для лого 
можна збільшувати.
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Побудова  
сітки для  
розміщення  
партнерів 
Сітка будується на основі 
половини висоти логотипа. У разі 
потреби, лого можна підіймати по 
горизонталі на відстань, відповідну 
пропорції модуля.  
По вертикалі лого завжди зберігає 
своє розташування. Відстань  
від нижньої лінії логотипа до білої 
смуги із логотипами завжди має 
відповідати 1 модулю.

Рекомендовано вирівнювати ряд 
логотипів по вертикалі відповідно 
до лівої частини шрифтової частини 
логотипа.

Щоб велика кількість різних 
логотипів разом виглядала 
органічно, варто по можливості 
обирати чорно-білі варіанти 
логотипів, розміщувати в одну 
колонку логотипи, які схожі за 
геометричною формою,  
та намагатись дати якомога більше 
вільного повітря між логотипами.
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Бланк
Макет бланка рекомендовано 
будувати за логікою сітки постера. 
Модулі сітки можна ділити на менші 
пропорційні частини, щоб краще 
розмістити текст. Заголовок бланка 
рекомендовано розміщувати  
за нижнім краєм модуля, ближче  
до основного тексту.

У разі, якщо бланк потрібен 
в онлайн-версії, в якій немає 
можливості використати фірмові 
шрифти, варто обирати доступні 
шрифти, що близькі за характером. 
За посиланням нижче можна 
переглянути онлайн-версію бланка 
в Google Docs, в якому використана 
шрифтова пара Montserrat  
та Oswald з бібліотеки Google Fonts.
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Візитівки
У візитівках вирівнювання 
відбувається за краями макета: 
зверху — по верхній лінії, внизу — 
за нижньою лінією, та відповідно 
в лівій половині макета — по лівій 
лінії, у правій половині — по правій. 
Такий принцип вирівнювання 
використовується, щоб мати 
можливість за потреби розмістити 
по вертикалі максимальну кількість 
інформації.

Підзаголовок бажано вирівнювати 
по вертикалі за шрифтовою 
частиною логотипа.

Рекомендовано використовувати 
поєднання шрифтових накреслень 
Bold, Regular та Light залежно  
від кількості інформації. Зворотний 
бік візитки можна брендувати  
за допомогою фірмових патернів.
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Кольорові  
патерни
Геометричні патерни є додатковим 
елементом айдентики.
Їх можна використовувати  
як самостійний графічний елемент  
у комунікації або брендувати 
фірмову продукцію. Кольорова 
палітра патернів відштовхується  
від кольорів логотипа.
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Графіка
У межах айдентики існує фірмова 
графіка для додаткового 
використання в комунікації. 
Опираючись на її стиль, можна 
створювати нові зображення.

Графіка побудована на основі 
геометризованих контурів.  
При створенні ілюстрацій бажано 
брати за основу геометричні форми, 
або використовувати силуети, 
наближені до них.

Точки з’єднання контурів загострені 
чи квадратні, без скруглень. 
Завершення контурів також  
не скруглені. Контури мають рівну 
товщину та досить насичені..
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Соціальні  
мережі
Кавер фейсбук-сторінки

Макет кавера будується на основі 
сітки, якої варто притримуватись 
при створенні нових зображень.

Сітку кавера адаптовано під вимоги 
мобільної версії фейсбуку 2019 року. 
Її пропорції можуть змінюватись 
відповідно до нових стандартів 
соцмереж.

Інформацію рекомендовано 
вирівнювати по верхній лінії модуля 
сітки.

За потреби модуль можна ділити  
на пропорційні частини,  
щоб розмістити інформацію.

Бажано не перевантажувати кавер 
фейсбук-сторінки інформацією  
і використовувати його переважно 
для зображення та короткого 
заголовка.
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Аватарка
Аватарка для соцмереж варіативна: 
може повторювати дизайн знака 
логотипа, або відповідати фірмовим 
патернам. За потреби добре 
вписується як у квадратний, так і в 
круглий формат.
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Фейсбук- 
пости
Макет будується на основі сітки, 
якої варто притримуватись при 
створенні нових зображень.

Інформацію рекомендовано 
вирівнювати по верхній лінії модуля 
сітки.

За потреби модуль можна ділити 
на пропорційні частини, щоб 
розмістити інформацію.
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Рекомендації 
для сайту
Дизайн сайту має відповідати 
айдентиці за фірмовими шрифтами 
та кольорами. Зображення для 
слайдера можна створювати, 
орієнтуючись на принципи 
створення фейсбук-каверів.
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Сувенірна продукція Сувенірна продукція має бути 
виваженою та стриманою за 
характером і транслювати ідею 
кольору. Брендувати продукцію 
можна за допомогою 
логотипа, фірмових кольорів, 
та кольорових патернів у 
межах айдентики. Нижче 
наведено приклади можливого 
брендування. Нові носії варто 
створювати, орієнтуючись на 
наведені приклади.
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Блокноти
Блокноти можна брендувати в двох 
базових варіантах.

1) Стримана обкладинка із 
логотипом у центрі в поєднанні із 
запринтованим фірмовим патерном 
форзацем.

2) Кольорова обкладинка із 
логотипом, побудована за логікою 
фірмової вертикальної сітки.
По центру розміщується фірмовий 
патерн. Навколо патерну має 
зберігатись кольоровий простір. 
Можна обирати будь-яке 
гармонійне поєднання кольорового 
тла та патерну у межах фірмового 
стилю.
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Теки
Теки мають стриману обкладинку  
із логотипом у центрі.
Внутрішню частину теки можна 
брендувати фірмовими патернами, 
розмноженими на основі фірмових 
рапортів та адаптованими  
під формат теки. Стилістика 
патернів на двох половинах теки 
має перегукуватись.
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Торбинки
Дизайн торбинок може мати кілька 
варіацій залежно від потреби.

1) Стандартна торбинка  
з вертикальним логотипом по 
центру.

2) Торбинка з фірмовим патерном 
на запринтовану ширину сумки  
та шрифтовою частиною логотипа 
над нею.
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Чашки
Чашки можуть мати стриманий 
дизайн із вертикальним логотипом 
по центру. Або бути кольоровими, 
запринтованими фірмовим 
патерном по всій поверхні.
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Підставки  
під чашки
Чашки можуть мати стриманий 
дизайн із вертикальним логотипом 
по центру. Або бути кольоровими, 
запринтованими фірмовим 
патерном по всій поверхні.
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Олівці
На олівцях та аналогічних 
предметах сувенірної продукції 
для гарної читабельності напису 
дозволяється розміщувати текстову 
частину логотипа в один рядок.

С
У

В
Е

Н
І

Р
Н

А
 

 
П

Р
О

Д
У

К
Ц

І
Я

С
У

В
Е

Н
І

Р
Н

А
 

 
П

Р
О

Д
У

К
Ц

І
Я



72 73

Піни
Дизайн пінів може відтворювати 
вертикальний логотип на білій 
плашці, або лише знак логотипа  
без текстової версії. Ширина 
металевих контурів не має бути 
надто великою.
Паперову основу для піна можна 
використовувати як додатковий 
простір для брендування.
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Наліпки
Базові фірмові наліпки можуть 
відтворювати вертикальний 
логотип на білій плашці, кольорові 
патерни та дизайн аватарки 
в фейсбуці (кругла зі смугами 
логотипа).
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Хустка
Шийна хустка може бути суцільно 
запринтована фірмовим патерном. 
У кутку має бути розміщена 
текстова версія логотипа. Вона 
має бути вписана в одну кольорову 
смугу.
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Keep Calm
and
Promote
Ukrainian
Culture :-)




